
 

 
RELAÇÕES CONSUMERISTAS NA SOCIEDADE CONTEMPORÂNEA 
 
CARGA HORÁRIA: 30 h/a  

PROFESSOR: Daniel Firmato Almeida Glória  

 

EMENTA 

Caracterização das relações de consumo. Inserção do direito do consumidor no ordenamento 

jurídico brasileiro. Contratos de consumo. Vulnerabilidade digital na economia compartilhada. 

Hipervulnerabilidade. 

 

OBJETIVOS 

Realizar o estudo do Direito do Consumidor na atualidade do regime jurídico brasileiro. 

Pesquisar o modelo diruptivo da economia compartilhada e seus efeitos no mercado econômico. 

Analisar a narrativa publicitária contemporânea e suas implicações jurídicas. Desenvolver 

análise crítica e propositiva relativamente ao momento atual do direito do consumidor no país. 

 

METODOLOGIA 

1.  A apresentação deverá se dividir em duas etapas: na primeira, será feita uma apresentação 

do texto jurídico selecionado. Na segunda etapa, acontecerão debates sobre o tema da aula.  

2. Sugere-se que os trabalhos de fim de disciplina sejam escritos individualmente pelos 

mestrandos.  

3. Eventualmente, poderão ser convidados autoridades ou professores para proferirem 

pequenas palestras para a turma. 
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