


A pesquisa em Comunicagio tornou-se um amplo leque de in-
vestigagdo, que busca entender a comunicagio de massa e seus pro-
dutos analisando a esfera da produgio, a especificidade da lingua-
gem dos meios ou a dimensdo da recepgdo. Neste campo de in-
vestigacdo hd um conjunto de trabalhos que tém sido desenvolvi-
dos no sentido de buscar apreender a comunicagio como institui-
dora de um conjunto de significagdes onde tanto a informagio quan-
to a forma em que se apresenta, sua respectiva mediagio e recep-
¢do, sdo elementos configuradores de um especifico modo de ser
social em que a dimenséo da realidade do mundo se realiza de for-
ma mididtica.

Kellmer caracteriza esse modo de ser como a Cultura da Midia,
que tal qual ja indicava Edgard Morin na década de 60, é uma cultu-
ra cuja for¢a de sentidos, realizados em linguagens, imagens e cele-
bridades o/impianas “concorrem e substituem a familia, a escola e a
Igreja como drbitros de gosto, valor e pensamento, produzindo novos
modelos de identifica¢do e imagens vibrantes de estilo, modo e com-
portamento” (Kellmer, 2001: 27).

Essas significagoes mididticas sdo realizadoras de novas formas de
constitui¢do da experiéncia, a0 mesmo tempo constituidas na teia so-
cial, mas, também, constituidoras dessa teia. E a perspectiva do es-
pago publico mididtico: mediagdo entre o acontecimento e sua visi-
bilidade, experiéncia e realidade mididticas, noticia e dimensdo do
mundo vivido.

Este artigo pretende, a partir de uma pequena resenha do trabalho
de Fausto Neto (1999), trazer uma contribui¢do para o entendimento
desta perspectiva tedrica e seus respectivos operadores metodolégicos.

AIDS, NOTICIA E ESPACO PUBLICO

A construgdo de um problema de pesquisa ¢ uma agio de se co-
locar diante do real numa atitude questionadora, de divida, uma in-
dagacio que tem no seu préprio constituir indagativo, e somente a
partir dele, a possibilidade de respostas, de construgio de diretrizes
que iluminem este “real criado”, o real tornado objeto.

No entanto, o real tornado objeto s6 é possivel de desvendar-se
na medida em que uma perspectiva tedrica guia esse processo. A
teoria € instrumento da prépria indagagio. A teoria é como uma
ferramenta visual, 6culos que nos possibilitam ver nexos no mun-
do social, “recursos para falar de experiéncias, discursos e praticas
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de institui¢ces e relagdes sociais que ajudam os individuos a en-
tender seu mundo” (Kellmer, 2001: 35).

O alcance da teoria ¢ a0 mesmo tempo amplo e restrito, no ¢ uma
possibilidade de se construir um principio de verdade sobre todo o
mundo social, mas um guia para explicagoes, respostas possiveis pa-
ra indagagdes especificas. Neste sentido problematizar o real é um ato
de perceber, compreender e estabelecer ligagoes para os fendmenos
da sociedade, “ato mediado por discursos tedricos e participantes dos
pressupostos tedricos”.

O entendimento da teoria como bussola orientadora para uma
possivel elucidagido das tramas e processos que estruturam o social é
uma importante perspectiva para o campo de investiga¢do da comu-
nicagio. Trata-se de um vasto terreno entrecortado por matrizes teé-
ricas (e, portanto, explicagdes possiveis) que buscam dar conta de va-
rios aspectos da vida social permeados pela inser¢do didria da midia
e seus produtos.

Um destes pressupostos tedricos é o que percebe a configuragdo do
social espago publico mididtico'. E uma proposicio de que para com-
preendermos a complexa teia desse “mundo-midia” ¢ necessédrio tomar
os aparatos tecnolégicos e a chamada cultura de massa como algo além
do que produtos de uma sociedade industrial corporificados em lin-
guagens high tech para troca de informagio e entretenimento.

O ponto de partida é de que estes aparatos mididticos sio mecanis-
mos que tornam publicos, e visiveis a todos, os fenémenos do mundo
social, criando neste tornar piblico um sentido de realidade partilhada.
Na medida em que a midia é um dispositivo de visibilidade dos fend-
menos ela se torna principio de realidade, instituigdo do mundo comum.

A pesquisa de Fausto Neto (1999) sobre midia impressa e AIDS
¢ um trabalho paradigmitico dessa perspectiva. Com o objetivo de
mostrar que o conhecimento e entendimento sobre a Aids foram um
processo que se realizou através do campo mididtico, o autor parte
do pressuposto de que a midia ndo s6 tornou visivel esse fenémeno,
mas antes, converteu-se em lugar em que a Aids se realizou na sua
dimensao publica.

Através de seus modos operatérios, “conjunto de ‘leis’ e condi¢oes
de produgio internas ao mundo das teconoculturas” (Fausto Neto,
1999: 16) a midia organizou sentidos, tematizou, acolheu discursos e
formas para dar visibilidade as falas e questdes que os diversos cam-
pos sociais produziram sobre a doenga.

O operador de visibilidade em questio ¢ a noticia que, enquanto
elemento de representagio do real, dd voz em linguagem e formato



multiplos as falas sociais, forma de “publiciza¢ido (que) opera através
das “regras privadas”que sdo os saberes, formas e estratégias ineren-
tes a0 mundo do discurso mididtico”(Fausto Neto, 1999: 17).

No entanto, é importante destacar que Fausto Neto nio acredita
em um processo ventriloquista, a noticia como transmissio simples e
direta, mas, sim, um processo de mediagdo. O conceito de mediagio
é fundamental nesta questdo. Os produtos mididticos sio produzidos
e particularmente recebidos e as condi¢des de recepgio e apropriagao
destes contetdos sio, como afirma Thompson (1998), situadas, ou
seja, um ativo processo de construgio de significados que se realiza
de forma particular em certos contextos sécio-histéricos.

E nesta perspectiva que se deve entender a noticia como media-
¢do, discurso simbdlico, tradug¢io do acontecimento como enuncia-
¢do de uma certa dimenséo de realidade que esse acontecimento ins-
creve. Mas, realiza-se como dispositivo de construgdo de um mundo
comum na medida em que no alcance temporal e espacial da sua vi-
sibilidade efetiva-se como recepgio, apropriacio de sentidos, emba-
te ou integragdo, relacionamento e diversidade discursiva pelos indi-
viduos na realidade de suas vidas cotidianas.

No entanto, a noticia é produto de midia, construida numa rela-
¢do oferta/demanda de bens de informagio, sujeita a um conjunto de
regras “de enquadramentos e contratos de leitura” (Fausto Neto, 1999:
18) que os jornais estabelecem com seus receptores. Na perspectiva
do autor, o ato de compreender e experenciar o aparecimento da Aids
foi mediado pelos discursos jornalisticos que, inseridos em seus res-
pectivos condicionantes editoriais, traduziam os sentidos e falas au-
torizadas sobre a doenga de outros campos sociais, como o cientifico,
o religioso ou o politico.

Tendo como corpus de estudo jornais de referéncia nacional (Rio
e Sdo Paulo), de referéncia politica (Brasilia) e local (Bahia), Neto
realiza uma andlise quantitativa e discursiva dos conteidos das ma-
térias, titulos, fontes, cadernos e editorias que trataram do tema no
periodo de 1983 a 1995.

Esta estratégia metodolégica permitiu perceber que a doenga nos
jornais se espalhou por temas e representagdes que vao desde campa-
nhas até descriminagio, inseriu-se em universos como o da satde, dos
direitos humanos, da sexualidade, envolveu discursos governamentais,
de instituigdes privadas e puiblicas e do préprio publico leitor.

A pesquisa identificou que as enunciagées apontam tanto para uma
geografia de origem da doenca — que remete a uma inteligibilidade
de um espaco fisico (Africa, por exemplo) - como ocupou uma geo-
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grafia do préprio jornal, uma geografia simbdlica na medida em que
as matérias migram por cadernos (de satde ou policia), chamadas de
capa ou espagos editoriais, reportagens ou matérias assinadas e em
cada espago ocupado na geografia do jornal hi uma remissao a um con-
junto de representagoes.

A anilise das enunciagdes identificou também que as matérias
apéiam-se nos discursos de fontes especializadas e cientificas para
realizar-se como enuncia¢io autorizada, credivel. Ao tornar acessivel
o discurso dessas fontes, abre espago para o debate piblico dando voz
a outras vozes sociais. No entanto o operador mididtico mais uma vez
estd presente, uma vez que a sua fala sobrepde-se a fala das fontes no
processo de construgio da noticia.

O estudo da anunciabilidade dos titulos identificou recursos ret6-
ricos que trabalharam com elementos de um certo imagindrio social e
até mesmo moral , exemplificados em chamadas como “Peste Rosa”,
“Sindrome Gay”, ou postaram-se como avaliadores, declarativos e con-
clusivos, nomeadores ou vinculadores da doen¢a com a proximidade
do universo receptor, como por exemplo, indicando a fatalidade da
doenca em idolos da cultura de massa, os olimpianos: “Aids pdra o tem-
po de Cazuza”; “Depois de Henfil, Chico Mario”.

Um dltimo ponto de andlise ¢ a identificagdo das marcas de um
dizer publico e privado, aspecto em que Neto busca perceber ele-
mentos que ilustrassem uma relagio dos jornais com as fontes e o tra-
tamento dado a cada uma delas. Neste aspecto percebe-se uma dis-
persio de temdticas e conteidos e aquilo que distingue uma apro-
priagdo e outra é o préprio dizer jornalistico como apropriagio e so-
breposi¢io do discurso da fonte. E neste aspecto, a “carta do leitor” é
antes de tudo uma fala e acesso a um espago definido pela politica
editorial do préprio jornal.

Essa ripida pincelada na obra de Fausto Neto evidentemente
nio faz jus a qualidade e importincia deste trabalho para o campo
da comunicagio. Mais ainda eu diria, a perspectiva teérica do au-
tor e sua apurada metodologia nos possibilitam uma interpretagao
e inteligibilidade da vida social. Como dissemos no inicio deste tex-
to, o papel da teoria ndo ¢é dizer uma unica verdade sobre o mun-
do social, mas antes nos possibilitar estabelecer nexos, articulagoes,
guias possiveis para o descerramento da complexa rede social em
que estamos inseridos ora como sujeitos, ora como objeto. Uma
perspectiva tedrica que ilumina o aspecto mididtico desta rede é
sem ddvida uma contribui¢ido para que possamos estar inseridos na
primeira categoria.



NOTA

' Um importante trabalho que parte desta perspectiva e que busca apontar as contradi¢es des-
sa configuragio do social é o texto de WOLTON, Dominique. As contradi¢des do espago
publico midiatico. Tradugdo de Ceres Castro e Paulo Bernardo Vaz. Belo Horizonte: UFMG,
1997. Mimeografado.
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